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Classification of periodic markets in Turkey
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Oz: Bu calisma zaman-mekan iliskisi on planda tutularak Tiirkiye 'deki periyodik pazarlarin baslhca ozelliklerini ve buna
bagli olarak onlarin siniflandirilmalarint ele almaktadir.

Calismada cumhuriyetin ilk yillarindan bu yana iilkemizde kurulan pazarlarin tiirleri, tarzi, donemliligi, miktar degigimi
Ve pazar tipleri ele alimmis, bunlar siniflandwilmistir. Calisma icin cesitli veri kaynaklarindan yararlanilmistir. Oncelikle,
farkly resmi kurumlarin yaymnlarindaki sayisal bilgiler derlenmistir. Ayrica arastiricimin 2000 yilindan bu yana birincil
veri derlemeleri kullanilmistir.

Calismada sadece kasaba ve sehirlerdeki pazarlar degil kirsal kesimde kurulan pazarlar da ele alinmistir. Bulgular,
genel olarak pazarlarin sayisinda bir artis oldugunu ortaya koyar, bu artis ayni zamanda pazarlarin kurulma amacit ve
tiirlerine de yansimistir. Diger taraftan pazarlar pek ¢ok yerde geleneksel anlam ve yapisini korumaktadwr. Bunlara ek
olarak, kentsel alanlarda ikinci el oto pazarlari, sosyete pazarlari, kéy ve kéylii pazarlari, organik pazarlar, bit-¢op
pazarlari, amele pazarlari, antika pazarlari, ozel miilkiyet pazarlar gibi yeni tiirler eklenmigtir.

Anahtar Kelimeler: Periyodik pazar, haftalik pazar, kirsal pazar, koy pazari.

Abstract: In this study is discussed of periodic markets in Turkey. These are classified according to their main
characteristics. In the study, types, style, period, quantity change and the market types of the markets that have been
established in our country since the first years of the republic are covered and they are classified.

Various data sources were used in the research. Firstly, data from public institutions were compiled. In addition, primary
data collections have been used since 2000 by the researcher.

In the study, not only the markets in towns and cities but also the markets established in rural areas were discussed.
Findings show that there is an increase in the number of markets. This increase is also reflected in the aims and types of
establishing the markets. On the other hand, markets maintain their traditional meaning and structure in many places. In
addition to these, new types such as second hand auto markets, ecologic-organic produce markets, flea markets, labor
markets, antique markets, private property markets have been added in urban areas. As a result of this study, are classified
according to the periodical market, establishment, purpose and types established in our country.
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1. Giris

Cars1, kapalicarsi, panayir ve pazar kavramlar1 geleneksel ticaret merkezlerinden ilk akla gelenlerdir.
Bunlardan ¢ars1, kapaligarsi ile panayirlar sehir ve kasabalardaki ticari yapilari, pazar ise sehirlerin yani sira
kirsal alanlarda da goriilen ticari yapilari hatirlatir. Cars1 Farsca kokenli bir kelimedir ve diikkanlarin oldugu
aligveris merkezi anlamimi tasimaktadir. Buralar ayni zamanda sehirlerde ticaretin yil boyu neredeyse
kesintisiz stirdiigii yerlerdir. Panayirlar, sehirlerde ve kasabalarda, birbirini takip eden zamanlarda kurulurlar
yilin belirli zamanlarinda birkag giin siireyle ticarete ve yani sira eglenceye sahne olurlar.

Latince merkatus kelimesi mal, esya, ticaret-is yapilan yer anlamindadir ve bu kavram, Ingilizcede
market, Fransizcada marché, Almancada markt, ispanyolcada mercado kelimeleri ile pazar1 anlatmaktadir.
Tirk¢ede kullanilan pazar kelimesiyse, Fars¢adaki tstii kapali aligveris yeri, carsi, pazar yeri ile aligveris
anlamlarin1 da biinyesinde barindiran bazar kelimesinden nakledilmistir.

Pazarlar, sehir ve kasabalarin disinda kirsal kesimlerde de goriilen, tarihin en eski donemlerinden bu
yana ticaretin odak noktasi olmus ve 6zellikle yerel ticaretteki konumlarini ve dnemlerini koruyarak gliniimiize
dek gelebilmis ticaret diizenlemeleridir. Pazarlar, kurulma donemliligi ve amaglart, ticareti yapilan maddelerin
cesitleri, kurulma zamanlar gibi nitelikleri disiiniildiigiinde diger ticaret mekanlarindan farkliliklar gosterir.

Pazarlarin giinliik yasamda ekonomik, sosyal ve kiiltiirel agidan yadsimmamaz bir yeri vardir. Semt
pazari, periyodik pazar ya da haftalik pazar yahut sadece pazar kelimeleri, kavram olarak, insanlarin sebze,
meyve, giyim-kusam, ayakkabi, zliccaciye gibi ¢esitli temel ihtiyaglarini uygun fiyatlarla alabildikleri, belirli
zaman araliklarinda, belirli giinlerde ve belirli yerlerde kurulan aligveris organizasyonunu tanimlar (Tuncel,
2003).

Pazarlarla ilgili olarak literatiirde ¢esitli tanimlamalar yapilmistir. Pazarlar {izerine ¢alisma yiiriiten
bilim insanlarinin mensubu olduklar1 arastirma alanlarinin farkliligi gesitlilige yol agmis, pazarlarin ekonomi,
sosyoloji, kirsal kalkinma gibi ¢ok ¢esitli yonleri tanimlamalarin igine dahil edilmistir. Asagida verilen
tanimlamalarin tiimii Tungel 2018’den naklen alinmistir: Pazarlarin kavram olarak tanimlamasini Tax (1953),
bir pazar yeri kisiler arasi eszamanli islemlere dayanmaktadir, merkezidir, rahattir, 6zgiirdiir, gercekcidir ve
bu nedenle ekonomistlerin mitkemmel pazarina karsilik gelir seklinde yapmistir (Bromley, 1971'den aktarma).
E. F. Bazman'a gore, pazar kavrami, alicilarin ve perakende tiiccarlarin, mallar1 satin alma ve satma amaciyla
belirli bir yerde emtia, bitkisel ve hayvansal iiriin satis1 gibi islemler i¢in bir araya gelmesini ifade etmekte;
Coulson ve Corr (1962) ise, pazari, hayvansal ve bitkisel tirlinler ile emtiay1 saglamanin miimkiin oldugu ve
alim satiminin yapildig1 yer olarak tanimlamaktadir (Ali, 2007'den aktarma). Hodder (1965) ve Bromley'e
(1971) gore pazar, belli bir alanda ve diizenli araliklarla, alicilarla saticilarin bir araya geldigi kamu
organizasyonudur. Berry (1967), pazar merkezlerini tiiketicilerin degisim siirecini tamamlama eylemini
gergeklestirdikleri alan olarak tanimlamigtir. Hodder ve Ukwu'ya (1969) gore ise bir pazar, zamani, yeri ve
sinirlart kabaca belirlenmis olan, iireticiler, alicilar ve saticilarin ticaret amagh bir araya geldikleri kurumsal
bir faaliyettir, kamu teskilatidir.

Pazarlarla ilgili tanimlamalarm bir kisminda da sosyal ve ekonomik boyuta dikkat ¢ekilmistir. Ornegin,
Ullman'a (1960) gore pazarlar, ¢esitli insan faaliyetlerinin odagi oldugu i¢in ekonomide ve bir bélgenin
yasaminda ¢ok Onemli olgulardir, hizmet odagi olan en kiiciik birimler durumundadir. Smailes (1964),
gelismekte olan iilkelerin kasabalarindaki pazarlarin, halkin sosyal ve ekonomik yasaminda, magazalar ve
aligveris merkezlerinden daha tistiin bir role sahip olduklarini vurgulamistir (Khan, 2009'dan aktarma). Hodder
(1965), pazarlarin sosyal ve ekonomik yagsamin en énemli unsurlarindan birisi oldugunu belirtir, ona gore
pazarlar hayatin gerceklerinin anlagilmasi i¢in ¢ok Gnemli bir role sahiptir. Afolabi (1972), pazar kurulan
alanlarin, ticari faaliyetlerin yami sira, yollarin kavsak noktalarimi olusturdugunu, buralarda ayni zamanda
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sosyal, dini ve siyasi iligkilerin kuruldugu, etkilesimlerin gerceklestirildigini ifade etmistir (Khan, 2009'dan
aktarma). Webber ve Symanski (1973), periyodik pazarlarin sadece aligveris icin degil, toplumun sosyal
ihtiyaglarini karsilamakta da 6nemli iglevleri oldugunu vurgulamistir. Bromley, Symanski ve Good (1975)
periyodik pazarlarin kurulma zamanlarinin sadece ay, mevsim yahut hafta uzunlugu ile ilgili degil; bunun
yaninda festival, dini tdren gibi toplumsal toplant1 zamanlartyla da iliskili oldugunu ifade etmistir (Tungel,
2018).

Yukaridaki aciklamalar topluca diisiiniildiiglinde pazarlarla ilgili olarak bazi temel noktalarin varlig
dikkat ¢ekmektedir, bunlar1 dort grupta toplamak miimkiindiir. Bunlardan ilki, pazarlarda arz ve talebin bir
araya gelmesi, toplanmasidir. Ikincisi pazarlarin kurulma zamanlarinda bir diizenliligin olmasi ve belirli sabit
bir yere, kurulma mekanina sahip olmalaridir. Uciincii nitelikleri pazarlarim her tiirlii iiretici-satici ile tiiketici-
alictyr bir araya getirmeleridir ve son olarak da bireyler arasinda ¢esitli tiirlerde alim satim-degisimin
gerceklestigi yerler olmasidir. Pazarlar, {iriin degisimi ve ticaretin gerceklesmesinin yani sira ihtiyaglarin
karsilanmas1 ve sosyal iligki kurmaya araci olmasi yoniiyle 6nemlidir. Kavram olarak pazar kelimesi
biinyesinde ¢esitli tanimlama ve anlamlar barindirmaktadir. Cin pazari, Avrupa pazari, yayla pazari semt pazari
orneklerindeki gibi mekani yahut piyasayi, hali pazari, balik pazari, hayvan pazarindaki gibi satilan tiriini,
koy-koyli pazari, sosyete pazari, amele pazarinda oldugu gibi sosyal yapiy1 yahut aksam pazari, sali pazari,
persembe pazari gibi zamani anlatabilir. Bir yerde pazarin kurulmasinda oranin cografi konumu, iklim
ozellikleri, hedef kitlenin varligi, ulasim ve ulastirma kosullarinin uygunlugu ve idari yapi gibi cesitli
unsurlarin etkisi vardir. Bunlar pazarlarin y1l ve giin i¢indeki kurulma zamanini, pazarlara gelen satici sayisini,
satilan {iriinlerin gesit ve miktarlarini ve iiriin fiyatlarini, piyasa kosullarim da belirlemektedir. Ornegin Kadirli
ilgesinde, yaylalar kusaginda Bagdas yaylasinda kurulan pazar, sadece yaz aylarinda, yaylaya ¢ikan yore
insanminin ihtiyaclarim karsilamak amaciyla kurulan ve onlarca farkli tiirden iirlin satanin bir araya geldigi,
yorenin biiyiik pazarlarindan biri iken, Sumbas pazarinda ise, burasi bir ilge merkezi olmasina ragmen sadece
birkag esnaf bulunmaktadir.

2. Materyal ve Yontem

Bu calismada cesitli veri setleri kullanilmigtir. Bunlardan en eskilerini cumhuriyetin ilk yillarinda
Icisleri Bakanlig1 ve Iller Bankasi’nin belediye teskilat: olan yerlesmelere dair veri toplamalari ve bunlara
dayanilarak yapilmis olan yayinlar1 olusturur (Dahiliye Vekaleti 1933, iller Bankas1 1949, 1956). Bu veriler
sayesinde 60’1 yillara kadarki dénemde il ve ilge merkezlerinde kurulan pazarlar hakkinda bilgi edinmek
miimkiin olmustur.

Ikinci veri kaynag o dénemdeki adiyla Koy Isleri Bakanhigi’nin kirsal alanlarda yaptigi anket
caligmalaridir. S6z konusu ¢alisma 1962-1967 yillar1 arasinda gerceklestirilmis ve sonuglart 1964-1971 yillar
arasinda o dénemde var olan 67 y1l igin ayri1 kitaplar halinde yaymlanmistir (K&y Isleri Bakanligi 1964-1971),
bunlardan da kirsal alanlarda kurulan pazarlarin yerleri, tiirleri ve kurulma zamanlarma iliskin veriler
toplanmustir.

Ugiincii veri kaynagi, Devlet Istatistik Enstitiisii tarafindan 2004 yilinda basilan ancak 1997 yilina ait
verileri iceren 1997 K&y Envanter(ler)idir (DIE 2004). Bu envanterlerde de her ilin kirsal kesiminde kurulan
pazarlarin sayisi ve tiiriine iligkin bilgiler verilmistir.

Son veri kaynagi ise 2000 yilindan giiniimiize arastirmaci tarafindan yapilan veri derlemeleridir.
Oncelikle, belirtilen tarihten bu yana valilikler, kaymakamliklar ve belediye baskanliklari ile yazigmalar
yapilmis bdylece resmi kaynaklar araciligiyla, kirsal alanlarda kurulanlar da dahil olmak {izere, pazarlar
hakkinda ¢ok ayrintili birincil veriler elde edilmistir. Bu yolla, {ilkedeki tiim pazarlar hakkinda, kurulma
zamanlari, tiirleri ve 6nemli bir boliimii i¢in de esnaf sayisi bilgilerine ulagsmak miimkiin olmustur. Bunlarin
yani sira mezuniyet tezi ¢alismasi kapsaminda Ogrencilere iilkenin pek ¢ok farkli sehrindeki pazarlarin
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durumunu incelemek {izere ¢aligsmalar yaptirilmis ve daha baska dgrenciler araciligiyla da cesitli sehirlerde
kurulan pazarlara iliskin bilgiler derlenmistir.

Pazarlar konusunda derlenen bu veriler, sunduklar1 diger bilgilerin diginda eldeki c¢alismanin da
konusunu olusturan ii¢ farkli konuda temel olusturmustur. Bunlar sirasiyla pazarlarin sayisinda yillar i¢inde
goriilen sayisal degisimin miktar1 ve alansal dagilisinin yapisi, pazarlarin giin, hafta ve yil icindeki kurulma
zamanlarinin 6zellikleri ve son olarak pazarlarin siniflamasin1 yapmaya yarayan tiirleri hakkindaki bilgilerdir.

3. Pazarlara iliskin ¢calismalar

Pazarlara iligkin iilkemizde yapilmis pek ¢ok c¢aligma olmakla birlikte burada sadece cografyacilarin
yaptiklari ¢aligmalara yer verilecektir. Bu ¢aligsmalari iki biiylik 6bekte ele almak miimkiindiir. Bunlardan ilki
kirsal alanlarda kurulan pazarlar ele alan ¢alismalardir, ikincisi ise il ve ilge merkezlerinde kurulan pazarlar
konu edinenlerdir. Ulkenin degisik kesimlerinde kurulmakta olan kirsal pazarlari ele alan calismalarin bir
kismi, bunlarin alansal dagilisini, kimisi satilan {irlinleri, bazis1 da pazarlarin kirsal kesim ticaret i¢in yeri ve
Oonemini vurgulamak amaciyla zaman dongiisiinii ele almaktadir. Bu konuda yapilan calismalar ve gesitli
bilgiler i¢in Trak 1943, 1959, Benedict 1974, Oettinger 1976, Fischer 1983, Bakirct 1999, Tungel 2006, 2009,
2018, Zaman 2007’ye bakilabilir. il ve ilce merkezlerinde kurulan pazarlara iliskin olarak da gesitli calismalar
yapilmistir. Bunlarda yerlesim yeri igerisindeki dagilimlari, kurulus diizenleri, satici ve miisterilerin sosyal,
ekonomik yahut kiiltiirel yapilari, pazarlarin tercih sebepleri, yerlesmelerde olusturdugu problemler gibi farkli
niteliklerine deginilmistir. Il ve ilge merkezlerindeki pazarlar1 ele alan calismalar Benedict 1974, Ozgiic ve
Mitchell 2000, Tungel 2003, 2009, 2018, Sen ve ilhan 2003, Caliskan 2005 ve 2007, Yilmaz 2006, Koday ve
Celikoglu 2011, Aliagaoglu 2012, Karagel ve Karagel, 2013, 2014, Yilmaz ve Iskin 2016°dur.

4. Bulgular

Caligmada toplanan verilerden elde edilen ve daha 6ncesinde arastirici tarafindan bagka yayinlarda da
ifade edildigi tizere (Tungel 2006, 2009) iilkemizde pazar sayis1 gegmisten tiniimiize artis igerisindedir. (Tablo:
1) Boyle bir durum iilke niifus artig1 disiintildiigiinde dogal bir durumdur. Pazarlara iliskin ilk verilere ulagilan
donemde Tiirkiye niifusunun yaklasik dort milyonu il ve ilge merkezlerinde yasamaktadir, bu donemde haftada
ortalama 65, toplamda da 456 pazar kurulmaktadir, bu veri il ve ilge merkezlerinde kurulan pazarlara ait oldugu
icin, buralarda 9000 kisiye bir pazar diistigini s6ylemek dogru olacaktir. 2005 yilinda niifus 70 milyona
ulagsmis, pazar sayist da toplamda 4000’e yaklasmistir, bir baska ifadeyle 17.500 kisiye bir pazar sz
konusudur. O halde ge¢gmis donemlerle kiyaslandiginda pazar sayisindaki artisin niifusa oranla daha az oldugu
diisiiniilebilir, ancak, ulagim ve ulastirma kosullarindaki iyilesme, {iriinlerin miktar ve ¢esidindeki artis, mal
dagitimindaki kolayliklar, pazarlarin ve niifusun biiyiik kisminin sehirsel alanlarda bulunusu, bu olumsuzlugu
ortadan kaldirmaktadir.

Cizelge 1. Tiirlerine gore ¢esitli donemlerde haftalik pazarlarin miktar

Pazar Tiirii 1933 1948 1952 2005
Emtia 426 454 575 3084
Hayvan 25 47 57 565
Diger 5 5 13 186
Toplam 456 506 645 3835
Haftada Ort. 65 72 92 548

Ulkemizde kurulan pazarlarin ériintiisii diisiiniildiigiinde kirsal kesimde kurulan pazarlarda dikkati
¢eken bir yogunlagsma vardir. Ancak, kabaca Ardahan’dan Hatay’a cizilecek bir ¢izginin dogusunda kalan
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alanlarda kirsal kesimde pazarlarda belirgin bicimde azalma dikkati ¢eker. S6zii edilen bu kesimde, 60-70’1i
yillarda neredeyse hi¢ pazar kurulmuyorken gilintimiizde 6nemli bir boliimii hayvan pazari olmak iizere pazar
sayisinda bir artig olmustur (Bu konuda ayrintili bilgi igin bkz. Tungel 2006).

Pazarlar konusunda ifade edilmesi gereken ikinci nitelikleri kurulma zamanlarina iliskindir. Kurulma
zamanlarini {i¢ sekilde ele almak gerekir, giin i¢inde, hafta icinde ve y1l i¢inde kurulma zamani.

Pazarlarin giin icerisindeki kurulma zamanlar diisiiniildiigiinde satilan iiriinle ve hedef kitle ile iliskili
olarak zaman degisiklikleri goriiliir. Bir glinlin zaman dilimleri diisiiniildigiinde ilk kurulan pazarlar ¢op
pazari, hirsiz pazari, yoksul pazari gibi adlarla anilanlardir. Bunlarin bir kisminda ¢alinti tirtinler de satilir,
gece karanliginda sabaha yakin saatlerde kurulurlar, sabahin erken saatlerinde ¢ogunlukla ortadan kalkarlar,
Istanbul Topkap1 drneginde oldugu iizere, biiyiik sehirlerde sayica az olmakla beraber bdyle pazarlar vardir.

Ikinci pazar grubunu giiniin ilk yarisinda kurulanlar meydana getirirler. Bunlarin bir kismi geleneksel
haftalik pazarlardir, genellikle hedef kitlenin azlig1 sebebiyle 0glen saatlerine kadar kurulurlar, 6glen
sonrasinda bir bagka yerde yeniden kurulmak {izere esnaf tezgahini toplar, ¢ogunca yakinlardaki diger pazar
yerine geger. Sabahtan 6glene kadar kurulan pazarlarin devami niteliginde bazi pazarlar da 6gleden sonra
kurulurlar. Ornegin, Hatay Hanyolu’nda sabah kurulan pazar, 6gleden sonra neredeyse ayni1 esnaflarla 63leden
sonra Hatay Senkdy’e tasinir.

Sabahtan 6glene kadar kurulan bir diger pazar tiirii de bitpazarlaridir, bunlarda da genellikle gorece ise
yarar-degerli iiriinler, ilk saat dilimlerinde secildigi ve alindig1 i¢in miisteriler pazara miimkiin oldugunca erken
gitmeye gayret gosterirler, miisterinin ve gorece kiymetli metanin azalmasiyla 6gleden sonrasinda saticilar da
siiratle azalirlar ve pazar nihayetlenir. Ankara bitpazart bunun en giizel 6rneklerindendir.

Turizm acisindan dikkat ¢eken kimi yerlerde pazarlar giindiiz degil, turistlerin giinlerini verimli
degerlendirmelerini, daha rahat aligveris yapmalarini saglamak amaciyla, aksam saatlerinde kurulurlar ve gece
gec vakitlere kadar acik kalirlar, boylesi pazarlarda dogal olarak satilan iiriinlerin agirligi, yerel iiriinler, el
sanatlari, hediyelik esyalar gibi turizme doniik emtialardan meydana gelmektedir. Gida maddesi satis1 i¢in
giindiiz saatlerinde yerel halka hizmet eden pazarlar zaten kurulmaktadir. Bu sekilde gece satis yapilan ve
genel olarak turist pazari olarak nitelenenlere, Foga, Alagati, Bodrum, Side vb. pek ¢ok 6rnek verilebilir. Bu
tiir pazarlarin bir diger niteligi de turizm sezonu ile sinirlt oluslaridir.

Tim bunlarin disinda tilkemizdeki pazarlarin genel karakteri giindiiz saatlerinde kuruluyor oluslaridir.
Bunlar sabah erken saatlerden aksam vakitlerine kadar satis yapilan pazarlardir. Her tiirlii, meyve sebze,
kiyafet, ziiccaciye ve diger emtiay1r bulmak miimkiindiir, bu tiir pazarlarda, genellikle aksamiizeri saatlerde
‘aksam pazar1’ sloganiyla esnaf tezgahindaki iiriinii bitirme gayreti igerisine girer.

Pazarlarin hafta i¢indeki kurulus zamanlarinda da dikkati ¢eken baz1 6zellikler vardir. Bunlardan ilki
kirsal kesimde kurulan pazarlarda biiylik kisminin cuma giinii kurulmalaridir. Genellikle kirsal alanlarda
yasayanlar cuma giinii ibadetlerini gergeklestirmek amaciyla gorece daha biiyiik bir yerlesim birimine giderler,
ibadet sonrasinda da evlerinin ihtiya¢larin1 kargilama gayreti gosterirler. Bu durum cuma camisi (konuya
iligkin ayrmtili bilgi i¢in bkz Faroghi 1984) bulunan yerlesmelerde beraberinde bir de pazar kurulmasi
sonucunu dogurmustur, nitekim cuma giinii kurulan pazarlar, iilke genelinde diizenli diyebilecegimiz bir
oriintii sergilerler.

Cuma giinii kurulan pazarlari toplam igerisindeki pay1 % 40 civarinda iken (Tungel 2006, 2009)
gliniimiize dogru bu oran giderek azalmistir, ¢iinkii yeni kurulacak pazarlar i¢in temel 6gelerden birisi hedef
kitlenin varligidir. Bir yerlesmede pazar kurulacaksa ve zaten cuma giinleri ¢evrede kurulan bir pazar var ise
baska giin tercih edilmek durumundadir. Ulkemizde cuma giinleri kurulan pazarlar ile cuma giinii arasinda
dogrudan bir iliski kurulabilirken diger iilkelerde bu durum bdoylesine belirgin degildir, 6rnegin Yemen’de
pazarlarm kurulmasinda en biiyiik pay persembe giiniinde, Suudi Arabistan’da pazartesi giiniinde (Tungel
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2009), Hindistan’in Uttar Pradesh eyaletinin Mislimanlarin yogun oldugu kesimlerinde cumartesi
giiniindedir.

Pazarlarin kurulma zamanlar1 hakkinda deginilmesi gereken {iigiincii nitelik de y1l igerisindeki kurulma
diizenleridir.

Bu pazarlarin kimi degisken bir diizene sahiptir, bunlar, dini bayramlarin dncesinde genellikle sehir ve
kasabalarda kurulan kiyafet, ziiccaciye ve seker-tatli gibi bayrama doniik emtianin satildigi pazarlardir.
Bayramlarin y1l igerisindeki dongiisiine kosut olarak kurulma zamanlar1 da degiskenlik gosterir.

Y1l igerisinde belirli zamanlarda kurulan baska pazarlar da vardir. Hasat zamaninda, Ankara, Cankiri,
Diyarbakir, vb. pek cok yerde kurulan kavun-karpuz pazarlari bunlardandir. Yaz aylarinda baska yerlerde
yasayanlarin gelmesiyle kalabaliklasan yerlerde kurulanlar en yayginlaridir. Turizm ag¢isindan gelismis
yerlerde goriilen turist pazarlari, yazin niifuslanan kdylerde kurulan gegici kdy pazarlari, yazin niifuslanan
yaylalarda kurulan yayla pazarlari bunlara 6rnek olusturur (ayrintil1 bilgi i¢in bkz. Tungel 2009).

Yukarida yapilan gesitli gruplandirmalarin yani sira, bu ¢alismanin ana hedeflerinden bir digeri de
satilan iiriinlere ve saticilara gore pazarlarin siniflandirilmasidir. Arastirici tarafindan derlenen verilerden elde
edilen bilgilere gore pazarlar1 geleneksel ve geleneksellesmis pazarlar ile geleneksel olmayan pazarlar olmak
iizere iki bilyiik gruba ayirmak miimkiindiir.

Dogal olarak geleneksel pazarlar sayica fazla ve en yaygin olanidir. Kiiltlirlimiiziin ve giinliik hayatin
ayrilmaz bir pargast olan bu pazarlarda her tiirlii emtia ve gida birlikte satisa sunulur. Bu pazarlarin bir
kisminda hemen yami basinda 6zel iiriinlerin satisinin bir arada yapildigi boliimler de olabilir, buralar
cogunlukla yag, peynir, yogurt pazari gibi satilan {irlinlerle anilirlar ancak bazen bunlar ayr1 bir pazar olarak
farkli bir giinde yahut mekanda da kuruluyor olabilir. Bu pazarlarin bir kismi da saticilariyla anilirlar, koy,
koylii pazari, kadinlar pazari gibi saticilarla nitelenirler.

Geleneksel pazarlarda ikinci grubu hayvan pazarlari olusturur. Bunlarin en yaygin olanlar1 biiyiik ve
kii¢iikbas hayvan ticaretinin yapildigi pazarlardir. Bunlar, emtia pazarlariyla kiyaslandiginda sayica daha az
olmakla birlikte, iilke igindeki ortintiileri daha diizenlidir. Tavuk, hindi, kaz gibi kanatli hayvan satis1 yapanlar,
bunlarin yahut emtia pazarlarinin yani baginda miisteri beklerler. Ancak sehirlerde kurulan giivercin, kanarya
gibi siis kusu olarak beslenen kanatli hayvan-kus pazarlari digerleri iginde ayr bir yere sahiptir.

Geleneksel hale gelmis bir pazar tiirii de ikinci el otomobil pazarlaridir. Bunlarin neredeyse tiimii il ve
ilce merkezi niteligindeki yerlerde kurulmaktadir. Adlart ikinci el oto(mobil) pazari olmakla birlikte bunlarmn
bazisinda motosiklet, bisiklet gibi diger araglarin da satis1 yapilmaktadir.

Geleneksel olmayan pazarlar da kendi igerisinde iki gruba ayrilabilir. Bunlardan ilki sira dis1 digeri ise
ikinci nesil pazarlar olarak adlandirilabilir. Sira dig1 pazarlarin igerisinde bit, ¢op, hirsizlik ve yoksul pazari ve
antika pazar1 adlartyla anilanlar yer alir, ikinci nesil pazarlarda ise sosyete ve 6zel miilkiyet pazarlariyla
organik iiriin pazarlarini diisiinmek gerekir.

Bit, ¢op, hirsizlik ve yoksul pazari adlartyla anilan ve isimleriyle de nitelikleri hakkinda fikir veren bu
pazarlar tiimiiyle sehirlerde goriiliirler, hafta sonlar1 kurulurlar. Daha 6ncesinde kismen deginildigi {izere bir
kismi gece yarisindan sabaha kadar kimisi de 6glen saatlerine kadar faaldir. Bunlarda genellikle her tiirlii
kullanilmis esyanin satig1 yapilir. Satilanlarin nereden temin edildikleriyle ve saglamliklariyla ilgili bir veri
derlenemez, alicilar, kendi deneyimlerine bagli olarak {iriin se¢imi yaparlar. Antika pazarlari ise gérece daha
nitelikli, saglam, seckin iriinlerin satildig1 pazarlardir. Bunlar biiylik sehirlerde ayda bir belli giinlerde
kurulurlar, satilan iriinlerin bir kism1 gergekten bu pazarlarin adina uygun bicimde antika niteligindedir,
kitaptan, gramofona, biblodan, dantele, kap-kacaktan, efemeraya ¢ok genis bir yelpazede iiriin satis1 yapilir.
Miisteri kitlesi de digerlerinden daha farklidir, gérece olarak daha varlikli, belli konularda meraklar1 ve
birikimleri olan insanlar buralarin devamli misterisidir.
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Ikinci nesil olarak adlandirilan pazarlardan, sosyete ve dzel miilkiyet pazarlar1 gogunlukla il merkezleri
ile biiyiik ilce merkezlerinde goriiliirler. Cok sayida esnafin kiiciik ve sabit igyerleri vardir, bunlar
tezgahlarinin, bulundugu bina-igyeri sahibine kira verirler. Bu pazarlarda genellikle cesitli tekstil iirlinleri,
mutfak egyasi ve siis esyalarinin yaninda kimisinde gida maddeleri de satilmaktadir. Bir kism1 hafta iginde
belirli glinlerde agilirlar ¢ok az bir boliimii ise haftanin her giinii agiktir.

Ekolojik {irlin, organik iiriin gibi adlarla anilan pazarlar da ikinci nesil pazarlardandir. Bunlar sehirlerde
kurulurlar, ekolojik-organik sertifikali iiriin satilan pazarlardir. Sebze ve meyvelerin disinda siit, peynir,
yogurt, yumurta, bal, zeytinyagi, et, tarhana, sal¢a, sabun gibi ¢esitli bagka tirtinler de bulunur. Cumartesi ve
pazar giinleri kurulan bu pazarlar giiniimiizde pek ¢ok biiyiik sehirde goriiliirler. Genellikle yiiksek fiyatli iiriin
satis1 yapilan bu pazarlarin alicilar1 da gorece iist gelir grubundandir.

5. Sonug¢

Bu ¢alismada kullanilan verilerden elde edilen bulgularin degerlendirilmesi ile su sonuglara ulagilmustir:
- Pazarlarin sadece sayisinda degil tiirlerinde de degismeler vardir.

- Pazarlarin oriintiisiinde belirgin bir diizensizlik s6z konusudur.

- Satilan iirlinlerin 6zelliginin de etkisiyle giin i¢erisinde ¢ok farkli zamanlarda pazarlar kurulmaktadir.
- Pazarlarin hafta icerisindeki dagiliminda cuma giiniiniin etkisi son elli y1llik siiregte azalmustir.

- Pazarlarin y1l icerisindeki donemliliginde, satilan {iriin tiirlerinin, sosyal yapinin ve hedef kitlenin etkisi
vardir.

- Pazarlar1 satilan iiriin tiirlerine gére gruplamak miimkiindiir. Buna gore, gelencksel ve/veya geleneksel
hale gelmis olanlar ile geleneksel olmayanlar olmak {izere iki biiyiik gruba ayrilmistir.

- Geleneksel nitelikteki pazarlardan emtia ve meyve sebze satilanlar, sayica en fazla yaygin olan tiirii
olusturmaktadir.

- Geleneksel pazarlarin bir kismui 6zel {iriin satisi ile karakterize edilebilirler.

- Baz1 geleneksel pazarlar koylii pazari, kadinlar pazar gibi saticilartyla nitelenirler.

- Geleneksel pazarlardaki ikinci biiyiik grubu hayvan pazarlari olusturmaktadir.

- Hayvan pazarlarinda oriintii daha diizenlidir.

- Hayvan pazarlarinda biiyiik ve kii¢iikbas hayvan satisinin yaninda kanatli hayvan satisi da yapilir.

- Giivercin, kanarya gibi siis kusu olarak beslenen kanatli hayvanlarin satisinin yapildig1 pazarlar diger
hayvan pazarlari igerisinde degerlendirilmemelidir.

- 11 ve ilge merkezlerinin bir kisminda, ikinci el otomobil, motosiklet ve bisiklet satis1 yapilan oto
pazarlar1 vardir.

- Geleneksel olmayan pazarlardan ¢op, bit, hirsizlik ve yoksul pazari olarak adlandirilanlar sehirlerde
goriiliirler.

- Geleneksel olmayan bir diger pazar tiirii olan antika pazarlarinin sayisi azdir ve sehirlerde kurulurlar.

- Genellikle tekstil iiriinleri zliccaciye gibi iriinlerin satisa sunuldugu, sosyete ve 6zel miilkiyet
pazarlart, il merkezleri ile biiyiik ilge merkezlerinde goriilmektedir.

- Yakin zamanlarda ortaya ¢ikan ve giderek yayginlasan ve alicilarini gorece daha varlikli kisilerin
olusturdugu ekolojik iiriin, organik {iriin gibi adlarla anilan pazarlar, sehirlerde kurulmaktadir.

569



TUCAUM 30. Y1l Uluslararas1 Cografya Sempozyumu
International Geography Symposium on the 30" Anniversary of TUCAUM
3-6 Ekim 2018 /3-6 October 2018, Ankara

Referanslar

Ali, M., 2007, Role of Periodic Market in the Transaction of Agricultural Commodities in Shahjahanpur District. Aligarh Muslim
University, Yayimlanmamis Doktora tezi. Hindistan.

Aliagaoglu, A., 2012, Balikesir Sehrinde Haftalik Pazarlar Cekicilikler ve Sorunlar. Dogu Cografya Dergisi, C: 17, N: 27, s. 43-72,
Erzurum.

Bakarci, M., 1999, Dogu Karadeniz Orneginde Yaylalarin Pazar Yeri Fonksiyonu. Istanbul Universitesi, Edebiyat Fakiiltesi Cografya
Dergisi S: 7, s. 375-385, Istanbul.

Benedict, P., 1974, Ula an Anatolian Town. Leiden.
Berry, B. J. I., 1967, Geography of Market Centres and Retail Distribution. Prentice Hall.
Bromley, R. J., 1971, Markets in the Developing Countries: A Review. Geography, Vol. 56, No. 2, s. 124-132.

Bromley, R. J., Symanski, R. ve Good, M. C., 1975, The Rationale of Periodic Markets. Annals of American Geographers, V: 65, No.
4,s.530-537

Caliskan, V., 2005, Bursa Kent I¢ci Semt Pazarlar1 Uzerine Bir Degerlendirme: Merkez Ilge Pazarlarindan Ornekler. Ulusal Cografya
Kongresi 2005, Bildiriler Kitaba, s. 125-132, Istanbul.

Cahiskan, V., 2007, Kentsel Mekan Kullanimindaki Farkliliklar Uzerine Bir Yaklagim Bursa ve Canakkalein Periyodik Haftalik
Pazarlarindan Ornekler. Dogu Cografya Dergisi, No. 18, s. 49-78, Erzurum.

Dahiliye Vekaleti, 1933, Belediyeler. Istanbul.
Faroghi, S., 1984, A Map of Anatolian Friday Mosques (1520-1535). Osmanli Arastrmalart IV, s. 161-173.

Fischer, W., 1983, Periodische Mdrkte im Vorderen Orient, dargestellt an Beispielen aus Nordostanatolien (Tiirkei) und
Nordafghanistan. Diss. Geowiss. Fak. Univ. Tubingen. Koln.

Hodder, B. W., 1965, Distribution of Markets in Yarubaland. Scottish Geographical Magazine, Vol. 81, s. 48-58.

Hodder, B. W., 1965, Some Comments on Origin of Traditional Markets in Africa South of Sahara. Transactions of the Institute of
British Geographers, No. 36 s. 97-105.

Hodder, B. W. ve Ukwu, U. I, 1969, Markets in West Africa. Ibadan University of Ibadan Press.
iller Bankas1 1949, Belediyeler Yilligi C. I-111, Ankara.

iller Bankasi, 1956, Belediyelerimiz, Ankara.

DIE (2004), 1997 K&y Envanteri, (Biitiin {ller). Ankara.

Koy Isleri Bakanlig1, (1964-1971), K6y Envanter Etiidlerine Gore (Biitiin Iller). Ankara.

Karagel, D. U., 2013, Alapli (Zonguldak) Ilgesindeki Pazarci Koylii Kadinlarmn Tarimsal Uretim ve Pazarlamaya Iliskin
Memnuniyetlerinin Degerlendirilmesi: Ampirik Bir Calisma. 4. Uluslararast Kadin/Toplumsal Cinsiyet Calismalar
Konferansi, Bildiriler Kitab1 Cilt: 2, s. 179-196, Gazi Magosa.

Karagel D. U. ve Karagel, H., 2014, An Essay on Village Women's Markets in the Alapli (Zonguldak) District Centre and the Roles of
Peddler (Stallholder) Women During the Village Markets Process. Iginde: Tourism Environment and Ecology in the
Mediterranean Region. s. 339-356,

Khan, M. M., 2009, Role of Periodic Market in Socio-Economic Transformation of Rural Areas in Ambedkarnagar District (Uttar
Pradesh). Aligarh Muslim University, Yayimlanmamug Yiiksek Lisans Tezi. Hindistan.

Koday, S. ve Celikoglu, S., 2011, Geleneksel Aligveris Mekanlarma Bir Omek: Bartin Kadinlar Pazari (Galla Bazar). Atatiirk Univ.
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, C: 15, No: 2, s. 243-262, Erzurum.

Oettinger, B., 1976, Die Wochenmirkte und ihre Rotationen im Westlichen Mittelanatolien. Erdkunde Band: 30, Heft: Y4, s. 19-24,
Bonn.

Ozgiic, N. ve Mitchell, W. A., 2000, Sehirlerin Alternatif Aligveris Mekanlari: Istanbul’da Haftalik Pazarlar. Mimar Sinan
Universitesi, Mimarlik Fakiiltesi tasarim + kuram Dergisi, S: 2, s. 35-57, Istanbul.

570



TUCAUM 30. Y1l Uluslararas1 Cografya Sempozyumu
International Geography Symposium on the 30" Anniversary of TUCAUM
3-6 Ekim 2018 /3-6 October 2018, Ankara

Sen, E. ve Ilhan, A., 2003, Izmir Anakent Biitiiniinde Semt Pazarcilig1: Pazar Esnafinin Kentlesme Siirecindeki Konumlari. Sir1 Ering
Sempozyumu 2003, Genisletilmis Bildiri Ozetleri Kitab, s. 332-337, Istanbul.

Trak, S., 1943, Giresun-Ordu ve Ardiilkesinde Beseri Cografya Arastirmalar1. Ankara Universitesi, Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi
Dergisi, C: 11, S: 1, s. 145-155, Ankara.

Trak, S., 1959, Iktisadi ve Ticari Tiirkiye, Cilt: 1I ve 111, izmir.

Tungel, H., 2003, Anadolu Sehirlerinde Semt Pazarlari: Elaz1g Ornegi. Firat Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, C: 13, S:
1, s. 49-70, Elaz1g.

Tungel, H., 2006, Tiirkiye’nin Kirsal Pazar Bolgeleri. Ankara Universitesi, Tiirkive Cografyast Arastirma ve Uygulama Merkezi, 1V.
Ulusal Cografya Sempozyumu Bildiriler Kitabt s. 63-72, Ankara.

Tungel, H., 2009, Geleneksel Ticaret Mekani Olarak Tiirkiye'de Haftalik Pazarlar. e-Journal of New World Sciences Academy, V: 4,
N: 2, s. 25-52.

Tungel, H., 2018, Tiirkiye’de Geleneksel Ticaret Merkezi Olarak Pazarlar ve Siirdiiriilebilir Kalkinma iliskisi. I¢inde: Siirdiiriilebilir
Kalkinma ve Tiirkiye (Editor: F. Arslan, A. Karadag). Baskida.

Ullman, E. L., 1960, Trade Centres and Tributary Areas of the Philippines. Geographical Review, s. 203-218.

Webber, M. J. ve Symanski, R., 1973, Periodic Markets: An Economic Location Analysis. Economic Geography, V: 49, N: 3, s. 213-
227.

Yilmaz, C., 2006, Samsun’da Semt Pazarlar1. Gegmisten Gelecege Samsun 1. Kitap, s. 521-539, Samsun Biiyiiksehir Belediyesi
Yayini, Samsun.

Yilmaz, C. ve Iskin, P., 2016, Samsun Semt Pazarlarindaki Pazarc1 Kadinlar. Gegmisten Giintimiize Sehir ve Kadmn 11, Canik Belediyesi
Kiiltiir Yayinlar1 No: 16, s. 1293-1301, Samsun.

Zaman, M., 2007, Dogu Karadeniz Kiyt Daglarinda Yaylalar ve Yaylacilik. Atatiirk Universitesi Yaym No: 960. Erzurum.

571



